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Spoleczeristwo zmeoiatyzowane

Ogromuny wplyw mediow na funkcjonowanie wspodtczesnych

- spoleczenistw i $wiata polityki jest nie do podwazenia. Trudno wska-

zal sfere zycla, w jakie] media nie bylyby obecne, sprawujac nad

‘nami wiadze symboliczng, mimo iz ten sposob sprawowania wta-
dzy, nierzadko przez nas niezauwazalny, staje sie jednym z kluczo-
wych elementéw wspoélczesnego $wiata. Media bowiem kreuja nasza
| rzeczy\mstosc wskazujac nie tylko o czym, ale w jaki sposéb mamy

myslec. Srodk1 ‘masowego przekazu znajduja si¢ obecnie w centrum

wszystluch procesow spotecznych, konstruujac nasz $wiat publicz-
~ ny. Niestety, symboliczna wtadza mediéw to nie tylko szansa na lep-

sze poinformowanie spoteczenstwa, ale takze pokusa wykorzystania

" mediéw w sposob partykularny'. Positkujac si¢ terminologia Jeana
Baudrillarda, $rodki masowego przekazu wprowadzaja nas w nowy

wymlar rzeczyw15tosc1 zwany hiperrzeczywistos$cia, ktora staje si¢ al-

tematywnym wymiarem znanej nam rzeczywistosci. Jak stusznie za-

uwaza Plotr Zaw0]sk1 zyjemy zyciem na ekranie’.

1 W Cwalina, A. Falkowski, Mar,éez‘zng poistyczny. Perspektywa psychologiczna, GWP,

Gdanska 2005, s. 241.
* P. Zawojski, Monitory miedgy nami. O byciu razem i osobno w cyberprzestreni, [wr)
Wiek ekrﬂﬂoﬂ; red A. Gwozdz, P. Zawojski, Rabid, Krakow 2002, s. 423.
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W sytuacji, gdy nasze codzienne zycie nie oferuje nam niczego eks-
Cytujacego’, proteza w postaci zycia sertalowych bohateréw sprawdza
si¢ doskonale. Zastepuja prawdziwych przyjacidl i zawsze sa dostepni.
Interakcje face-to-face zastepuje quasi-interakcja face-via-monitor. Jednostki
zy)a zyciem odbitym ze szklanego ekranu. Problemy serialowych boha-
terow staja si¢ wazniejsze niz problemy najblizszych cztonkéw rodziny.
Perypetic bohateréw telewizyjnych seriali staja si¢ naszymi i ich pro-
blemy przezywamy réwnie mocno, Jak problemy realnych przyjaciot.
Z badan przeprowadzonych przez CBOS wyntka, iz co trzeci respon-
dent czesto oglada w telewizii programy, ktdre s3 poswiecone plotkom
z zycia stawnych ludzi. Podobny odsetek badanych deklaryje, iz czyta
informacje plotkarskie o stawnych ludziach w prasie®,

Nierzadko to ekranowi bohaterowie stajg si¢ substytutem przy-
Jaci6t z realnego $wiata. Quasi-interakcja, jaka zapewniaja media,
oferuje iluzj¢ bliskosci, bez potrzeby angazowania si¢ w obustronne
zobowiazania. Brak fizycznej obecnosci pozwala w sposéb dowolny
te relacje ksztattowad. Gwiazdy filmowe, prezenterzy wiadomosci czy
plosenkarze staja sie nam tak samo bliscy jak najblizsze nam osoby®.

Niestety, statystyki sg zatrwazajace. Anthony Giddens wskazuje,
1z jesht obecne tendencje w zakresie ogladalnosci bedg sie utrzymywac,
kazde urodzone dziecko wiecej czasu poswieci na ogladanie telewizji
niz na jakakolwiek inng czynno$d, z wyjatklem czasu po$wigcanego
na sen. W Wielkiej Brytanii telewizor jest wiaczony przecigtnie przez
okoto 5-6 godz. dziennie, a dziecko powyzej czwartego roku Zycia
oglada telewizje przecigtnie przez 25 godz. tygodniowo®.

Wspolczesna telewizja goraczkowo wrecz poszukuje interakcji
z widzem. Szczegolnie dobitnie znajduje to odzwierciedlenie w poran-

> To, ze oczekujemy od zycia ekscytacji, rowniez moze stanowic wynik dziatania
medidw, ktdre z reguly preteruja tematyke sensacyjna.

* K. Bialy, Czy Polacy interesujq sie Plotkami 3 Zycia stawnych ludzi?, Komunikat CBOS,
BS/155/2003.

> 1.B. Thompson, Media ; nowocgesnosc. Spolecgna teoria mediow, Astrum, Wroclaw
2006, s. 220.

* A. Giddens, Sogologia, PWN, Warszawa 2004, s. 476.
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nych programach, gdzie do studia dzwonia telewidzowie, wypowiadajac
si¢c na ,,dyzurny”” temat w studio (np. program TVP2 Pytanie na sniadanie
czy program Dgzieri dobry TVIN) lub wypowiadaja si¢ na czacie, ktory
transmitowany jest na wizji (program TVP1 Kawa c3y herbata). Dosc po-
pularne — szczegblnie w programach muzycznych — sa rowniez SMS-y,
ktore mltodzi ludzie wysylaja z dedykacja przypisana do konkretne;
ptosenki. Branze rozrywkowe 1 kulturalne inwestuja w interaktywnosc,
jako doskonaly chwyt marketingowy, pilot telewizyjny e facto daje nam
iluzoryczne poczucie decydowania o tym, co si¢ oglada, tudzac moz-
liwosciami kontrolowania ekranu’. I trudno chyba znalez¢ dzisiaj bar-
dziej popularne i chwytliwe marketingowo stowo niz interaktywnos¢é.

Szczegdlny wplyw mediow zarysowuje si¢ na polu politycznym,
ktore od dawna poddane zostalo procesowr mediatyzacjl. Coraz cze¢sciej
wyborcoéw postrzega si¢ nie w kategoriach uczestnikow, a biernych, bez-
refleksyinych konsumentow politycznej papki serwowanej przez media.

Powigzania mediow ze Swiatem polityki sa na tyle jasne 1 oczywi-
ste, ze trudno méwic o obu tych sferach rozlacznie. Jesli owa dycho-
tomia istnieje, to raczej w sensie medialnym jako doskonala pozywka
dla dziennikarskiego Swiatka.

Po tasmach prawdy pokazanych w programie Terag My T. Sekiel-
skiego 1 M. Mrozowskiego wielu z nas przestalo wierzy¢ w czyste in-
tencje politykéw. Kupczenie stanowiskami, zalatwianie jedynie party-
kularnych intereséw w wielu z nas budzi prawdziwe oburzente. I choc
prawdopodobnie moglismy podejrzewac, ze polityczny magiel funk-
cjonuje w ten wilasnie sposob, pokazanie tego w sposob tak oczywi-
sty, wywolalo ostry sprzeciw opinti publicznej, ktora cheac, nie cheag,
przez niemal dwa tygodnie karmiona byla ww. matertatem. Naocznie
przekonalismy sig, ze utopia sa czyste rece politykow, szczytne idee na-
prawy pafistwa, polityka dawno juz bowiem przestata petni¢ jakakol-
wiek misje spoleczna. Wielu z nas przekonato sig, 1z jesh politycy chca
co$ zrobi¢, to robig to wylacznie dla siebie. Naturalna staje si¢ zmiana

" D. De Kerckhove, Inteligenca otwarta. Narodginy spolecgeristwa sieciowego, Mikom,
Warszawa 2001, s. 33.
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decyzji w ciagu zaledwie kilku tygodni, a nawet dni. Politycy obrzucaja-
Cy si¢ najgorszymi inwektywami, niepodajacy sobie reki na przywitanie,
W sytuacjt wyzszej koniecznosci (czytaj: koniecznosci utrzymania wiadzy)
potrafia odgrywac role prawdziwych przyjaciét. Moralnosé w takiej sy-
tuacjl nie ma zadnego znaczenia, liczy si¢ kurczowe trzymanie si¢ stotka
1 odseparowanie od ,,uktadu”. Paradoksalnie, bedacy u wladzy operuja
prosta retoryka MY — ONI, gdzie cale zto utozsamiane jest z owymi
ztymi (,,onymi”), a wigc opozycja, ktéra caly czas utrudnia realizowanie
szczytnych planow rzadzacych, ktérych realizacji jakos nie widaé.

Partycypacja spoteczenistwa w wyborach jest doskonalym mier-
nikiem zaangazowania spoleczefistwa w procesy demokratyczne.
Od roku 1989 w Polsce odnotowuje sie staly spadek frekwencji wy-
borczej. Za sukces uznaje si¢ 40-procentowy wynik frekwencyjny,
a mimo niemal 60-procentowego spolecznego poparcia dla refe-
rendow w istotnych kwestiach bierze w nich udzial tylko co drugi
uprawniony. Z. pewnoscia tak niskie odsetki udzialu w wyborach
stanowia doskonaly barometr pewnego zniechecenia i rosnacego
braku zaufania Polakéw do instytucji wladzy.

Zaprezentowane w niniejszej publikacji teksty podejmuja réznora-
kie aspekty funkcjonowania mediéw na wspotczesnym rynku. Tematy-
ka artykutéw oscyluje wokét wplywu mediéw na spoteczenistwo sensu
largo, w ksiazce odnajdziemy wigc teksty podejmujace kwestie zwiazane
z wplywem medioéw na zachowania wyborcze, artykuly dotyczace spe-
cyfiki informacji medialnych, az po artykuty dotyczace nowych mediow.
Mimo 1z autorzy przyjmuja odmienne perspektywy teoretyczne, pre-
zentuja rozne podejscia metodologiczne, wszystkie teksty iaczy jeden
uniwersalny klucz — sa nim media, w tradycyjnej lub nowej formie.

Na niniejsza publikacje ztozyly sie teksty uczestnikéw konferencj
»-Media a Polityka”, kt6ra odbyta si¢ w naszej Uczelni w kwietniu 2006 r.
Jestesmy przekonani, ze Rzeszéw stanie sie znaczacym osrodkiem me-
dioznawczym, badajacym wspélczesne tendencje na rynku mediow. Za
ogromne zaangazowanie 1 wsparcie w organizacj¢ konferencji sktadam
serdeczne podzigkowanie prof. dr. hab. Jerzemu Chiopeckiego.

Magdalena Szpunar
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